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Abstract

In both civil and business law regulations, the commercial commission contract is assigned to
the category of difficult contractual relations.

In modern legal science there are a multitude of questions related to the legal features of the
trade commission contract that need to be examined.

Uncertainty is conditioned by the fact that the commission contract is largely dependent on the
social relations that persist in society. The factors that make it difficult to increase the turnover
inevitably involve actions of transformation, development or regression of the legal structures
within the commercial commission contract.

Keywords: the origin of the commercial commission contract; German model; French model; specific
features; difference from intermediation contracts.

Rezumat

Atat in reglementarile dreptului civil, cat si in ale dreptului afacerilor, contractul de comision
comercial se atribuie la categoria raporturilor contractuale dificile.

In stiina juridica modernd existd o multitudine de intrebari legate de trasdaturile juridice ale
contractului de comision comercial care necesitd a fi examinate.

Incertitudinea este condifionata de faptul cd, contractul de comision este in mare parte
dependent de raporturile sociale ce persistd in societate. Factorii ce ingreuneaza cregterea cifrei
de afaceri implicd, inevitabil, actiuni de transformare, dezvoltare sau regres a structurilor juridice
din cadrul contractului de comision comercial.

Cuvinte-cheie: originea contractului de comision comercial, model german, model francez, trdsaturi
specifice, diferentd fatd de contractele de intermediere.

Introducere

Contractul de comision comercial se caracterizeazd ca o tranzactie dificild*. Desi definitia si
trasaturile de baza ale acestuia au fost formulate inca in perioada sovietica, ele sunt si astazi relevante.

Tn permanenta apar intrebari cu referire la posibilitatea aplicdrii modelului contractului de comision
la incheierea unei anumite tranzactii, utilizarii acestuia in diferite raporturi de interes din alte ramuri ale
dreptului (de exemplu in dreptul muncii).

Astfel, actualitatea abordarii contractului de comision comercial se datoreaza faptului ca relatiile
economice moderne devin din ce in ce mai complicate si implica, in acelasi timp, dezvoltarea intensiva a
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fluctuatiei dreptului afacerilor, predeterminand necesitatea cercetarii stiintifice a aspectelor ce tin de
conceptualizarea acestui contract, de diferentierea acestuia de alte raporturi juridice asemanatoare, de
aplicarea corecta a clauzelor de comision.

Studierea contractului de comision este relevanta si din punctul de vedere al problemelor practice,
ce apar la incheierea acestui contract.

Importanta practica a cercetarii contractului de comision este subliniata de faptul ca organele statale
emit acte prin care se incearca solutionarea multor intrebari cu care se confrunta subiectii Tn procesul de
aplicare a contractului de comision (spre exemplu, Curtea Suprema de Arbitraj din Federatia Rusa a
adoptat dou3 scrisori informative in legdtura cu institutia juridicd a comisionului?).

Aceste acte atesta existenta problematicii atat in Republica Moldova, cat si in alte tari, fapt
determinat atat de insuficientele reglementari legislative din domeniul contractului de comision, cat si
de constatarea aparitiei unor situatii dificile in practica, aplicarii de catre subiectii interesati a normelor
juridice ce vizeaza contractul de comision. De fapt, aceste acte nu au contribuit la solutionarea situatiilor
incerte ce apar in permanenta in practica aplicarii contractului de comision comercial, ci doar au trasat
noi intrebari care necesita, de fapt, efectuarea unor studii teoretice in domeniul comisionului.

Putem concluziona, ca problemele aparute in aplicarea contractelor de comision comercial
determina actualitatea si necesitatea studierii naturii lor juridice atat pentru a determina domeniul de
aplicare a acestora in conditiile economiei moderne, cat si pentru a rezolva chestiunile ce apar in practica.

1. Originile contractului de comision comercial

Contractul de comision comercial este utilizat pe scara larga in activitatea de intreprinzator. Destul
de des, un contract de comision este aplicat atunci cand este necesar sa se vanda stocuri de produse
acumulate la intreprindere care nu si-au gasit cumparatorul in cadrul activitatilor economice obisnuite
etc.

Contractul de comision comercial se atribuie la acele categorii de contracte ce reglementeaza
relatiile de intermediere comerciala.

Necesitatea unor astfel de tranzactii este evidenta pentru proprietarul bunurilor producatorului
(vanzator), deoarece participarea unui intermediar comercial profesionist scuteste producatorul
(instrdinatorul bunurilor) de o multime de griji legate de gasirea partenerilor, inregistrarea si executarea
tranzactiilor incheiate cu acestia etc.

Prin contractul de comision, o parte (comisionar) se obligd sd incheie acte juridice In nume propriu,
dar pe contul celeilalte pdrti (comitent), iar aceasta sd pldteascd o remuneratie (comision). Este definitia
dat3 de legiuitorul moldav acestui contract?, in baza careia atribuim contractul de comision la contractele
comerciale (de intreprinzator).

Contractul de comision comercial a fost caracterizat de savantul M.V. Kecedji-Sapovalov ca fiind
sufletul comertului modern®, care pe parcursul evolutiei si dezvoltarii sale a devenit subiectul celor mai
aprigi discutii.

Tradus din limba latina (commissio) comision inseamna incredintare, derivat de la committo
(conectare, aranjare, incredintez), care reflecta destul de exact esenta relatiei dintre partile la acest tip
de contract.

Prototipul contractului de comision, asa-numitul model legal mandatum (de la manum dare), aparut
in Roma Anticd, reprezenta o categorie de contract in temeiul caruia mandatorul incredinta altei
persoane sa efectueze anumite actiuni cu titlu gratuit.

2 Scrisoare informativd a Curtii Supreme de Arbitraj din Federatia Rusd. Tn: Buletinul Curtii Supreme de Arbitraj din Federatia
Rusd, 2002, nr. 68. Scrisoare informativd a Curtii Supreme de Arbitraj din Federatia Rusd. n: Buletinul Curtii Supreme de Arbitraj
din Federatia Rusd. 2005, nr. 85.

3 A se vedea: art. 1155 din Codul civil al Republicii Moldova, nr. 1107 din 06.06.2002. in: Monitorul Oficial al Republicii
Moldova, 2003, nr. 82-86, art. 1511.

4 M.V. Kechedzhi-Shapovalov. Resellers (brokers, freight forwarders' commission agents, agents and salespeople). Saint
Petersburg: Leekspert, 2014, p. 25.



Potrivit juristilor romani, mandatum isi are originea in ex officio atque amicitia (din datoria sociala si
prietenie).

Tn opinia romanilor, acordarea sprijinului si obtinerea remuneratiei pentru aceasta sunt total
incompatibile.

De fapt, mandatum reprezenta un contract consensual, unde o parte era imputernicita, obligata in
temeiul propunerii unei persoane de a savarsi, pentru ultima actiuni, cu titlu gratuit — obligatio mandati
consensu contrachentium consistit. Aceasta institutie a aparut din intentii sacrale, din relatiile de
prietenie ex amicitia, de aceea nu puteau fi prevazute careva recompense (onorariu, plata, salariu).
intr-adevar, merces (salariu) — plata unui echivalent pentru serviciul prestat — nu este caracteristic
contractului de mandat. Tnsd, titularul mandatului putea primi cadou pentru serviciul acordat, adicd o
multumire materializatd. Aceasta imprejurare era recunoscuta ca acceptabila si nu putea sa diminueze
onoarea mandator-ului iar in final semnificatia sociald a acestei relatii sacrale. Deci, mandans-ul oferea
mandator-ului anumite recompense sau punea la dispozitie honorarium-ul ce se acorda sub forma unor
cadouri. Aceastd circumstanta transfera mandatum-ul in configuratia locatio-operis®.

Totusi, daca pentru executarea unor actiuni se stabileau onorarii, contractul se transforma in
contract de comision.

Proprietarii de sclavi, care nu aveau necesitate s munceasca pentru un venit (salariu), tratau cu
dispret aceasta munca remunerata si, pentru a nu diminua semnificatia sociala a serviciilor mandator-ului
ce actiona fie din prietenie, fie apreciind onoarea si increderea care i-au fost acordate, ferm au diferentiat
cele doua tipuri de contracte, numite mandat si comision.

n dreptul roman, contractul de comision a fost constituit conform formulei: ,,dau (fac), ca tu sa dai
(faci)” — do (facto) ut des (facias).

Institutia contractului de comision, in forma in care exista in prezent, a aparut in Evul Mediu in
comertul maritim. in aceastd perioads, comertul s-a dezvoltat rapid, iar comerciantii, pentru a-si extinde
piata de vanzari, aveau nevoie de reprezentanti (ce posedau independenta juridica) in tarile indepartate
care erau familiarizati cu legile, obiceiurile bastinasilor si cu specificul pietei locale.

Contractul de mandat, in temeiul caruia persoana de incredere se afla in permanenta sub
supravegherea mandantului, actionand in numele mandantului, fapt cunoscut de partenerii de afaceri,
nu mai putea indeplini cu succes cerintele timpului.

Practica antreprenoriala si, apoi, reglementarile legislative bazate pe prevederile dreptului roman
privitoare la contractus aestimatorius (contract de evaluare) si la aestimatum (comision) n final au fost
perfectionate si adaptate la cerintele moderne, generand actualul contract de comision comercial.

Ca consecinta, in dreptul continental s-au format doua modele ale contractului de comision modelul
german si modelul francez®.

2. Modelele contractului de comision: german si francez

Potrivit modelului german, caracteristicile se regasesc in reglementarile legislative ale statelor
post-sovietice, semnul distinctiv al contractului de comision fiind modul in care comisionarului actioneaza
— pe cheltuiala altcuiva, dar in numele sau.

Al doilea model, cel francez, presupune cd obiectul contractului de comision reprezinta doar
tranzactiile comerciale, cu unele exceptii. Este un contract prin care comitentul il imputerniceste pe
comisionar sa actioneze in numele sau sau in nume propriu.

ntr-adevar, aceste modele ale contractului de comision au multe caracteristici diferite, dar conditiile
si consecintele rezilierii contractului sunt Th mare parte identice.

in Germania, comitentul poate rezilia Tn orice moment contractul: in acest caz, comisionarul nu
primeste nicio despagubire pentru daune survenite, deoarece, conform prevederilor Codului comercial
german, el trebuie sa suporte riscul incheierii contractului (incheierea contractului reprezinta si acceptul

5 N.E. Belogrudi. Rimscoe pravo. Kiev, 1894, p. 187.
6 A. Beresneva, Incetarea contractului de comisie la initiativa uneia dintre pdrti, in Revista Scolii de drept privat din Rusia,
2018, nr. 1, p. 2.



survenirii unor riscuri). De asemenea, cheltuielile suportate de catre comisionar pana la rezilierea
contractului de comision sunt rambursate de cdtre comitent in conformitate cu regulile din Codul civil
german. Comisionul se achita numai in cazuri strict determinate: de exemplu, comisionarul este in drept
sa ceara achitarea comisionului doar atunci cand tranzactia s-a executat. Daca tranzactia nu a fost
finalizata, pentru munca depusa comisionarul are dreptul la un comision de livrare
(auslieferungsprovision). Daca traditiile prevad, comisionarul poate cere plata comisionului in cazul in
care contractul de comision nu a fost posibil de executat din motivele ce apartin direct comitentului’.

Comisionul de livrare (auslieferungsprovision) se achita comisionarului in cazul cand comisionarul a
ridicat bunul din depozit si, din cauza rezilierii contratului, trebuie sa-l ramburseze. De reguld, comisionul
de livrare (auslieferungsprovision) este mai mic decat comision de executie (ausfuhrungsprovision). Ca
rezultat, atunci cand comitentul reziliaza contractul, el are obligatii fata de comisionar doar in limita
restituirii cheltuielilor efectuate, precum si in limita platii comisionului ce este direct proportionala cu
actiunile contractuale executate.

n Franta, reglementirile legislative ale tranzactiilor initiate in temeiul contractelor de comision sunt
destul de modeste. Codul comercial francez contine doar doua articole dedicate reglementarii
contractului de comision.

Conform opiniilor expuse de Ch. Lyon-Caen si L. Renault, nu este esential in numele cui se face
tranzactia, esentiald este natura tranzactiei: comerciald sau nu? Tn primul caz este comision, in al doilea
— nu. De aici, toate raporturile juridice ce se nasc intre comisionar si comitent, obligatoriu, pot fi doar de
natura comercial3®.

Totusi, prin natura sa contractul de comision este un contract comercial, dar Tn anumite situatii poate
fi si un contract civil. Atunci cand un contract de comision este incheiat cu o persoana fizica, contractul
de comision, ca si contractul de mandat, este supus reglementarilor dispozitiilor Codului civil francez doar
in aspectele care nu au fost reglementate de Codul comercial francez.

Tinand cont de faptul ca in sistemul juridic francez comisionarul poate actiona atat in numele sau,
cat si in numele altcuiva, putem sa afirmam ca Codul comercial francez reglementeaza dual
personalitatea comisionarului: pe de o parte, comisionarul este cel care actioneaza in numele sau, dar pe
cheltuiala comitentului; pe de alta parte — cel care activeaza sub o denumire comerciala si pe contul
comitentului®.

Conform prevederilor art. 2011 din Codul comercial al Frantei, mandantul are dreptul de a revoca
procura eliberata. Tn aceast3 situatie, are obligatia s3 ramburseze imputernicitului cheltuielile efectuate
in legaturd cu executarea imputernicirilor, precum si sd achite valoarea comisionului, chiar daca
tranzactia nu a fost adusa pana la final din motive pentru care imputernicitul nu este responsabil (art.
1999 din Codul comercial francez).

Comisionarul are, de asemenea, dreptul de a refuza executarea contractului. in caz cd acest fapt
cauzeaza prejudicii comitentului, comisionarul trebuie sa-1 despagubeasca, cu exceptia situatiei in care
un astfel de refuz este nsotit de executarea neprofitabila a contractului.

Legislatia sovietica apoi si cea a Republicii Moldova au urmat modelul german in ce priveste
dezvoltarea si reglementarea contractului de comision.

3. Trasaturile specifice contractului de comision comercial

Sa ne adresam la definitia contractului de comision: Prin contractul de comision, o parte (comisionar)
se obligd sd incheie acte juridice in nume propriu, dar pe contul celeilalte pdrti (comitent), iar aceasta sd
pldteascd o remuneratie (comision). Actul juridic incheiat de comisionar cu un tert da nastere unor
drepturi si obligatii numai pentru comisionar, chiar si in cazul Tn care comitentul este numit sau a

7 M. Erzbach, Tde Commission on German Law. Moscow: Soviet legislation, 1932, p. 72.
8 Ch. Lyon-Caen, L. Renault. Droit commercial. Tome Ill. Paris: Librairie Cotillon, 1891, p. 366.
9 A se vedea: art. 94 din Codul comercial al Frantei.



participat la executarea actului juridic'®. Definitia de mai sus a contractului de comision a trecut testul
timpului, avand radacini in legislatia sovieticd din perioada anului 1922, Identificdm principalele
trasdaturi specifice ale contractului de comision comercial: reprezinta o tranzactie bilaterald, consensuald
si oneroasd.

1. Problema reciprocitatii (tranzactie bilaterald) contractului de comision comercial nu naste careva
discutii. Prezenta evidenta a cumulurilor de drepturi si obligatii in structura sa exclude posibilitatea unei
dispute motivate la aceasta problema.

2. Caracteristica consensualitatii contractului de comision comercial prezinta interes considerabil,
fiind discutat in doctrind. Tn pofida faptului c in doctrina dreptului privat existd opinia conform careia
contractul de comision este o tranzactie consensuala, persista si puncte de vedere diferite.

Savantul rus A.V. Zaharyina a lansat ideea conform careia contractul de comision este o tranzactie
reald. Rationamentul autoarei consta in urmatoarele: pdnd cdnd comitentul nu a predat bunul
(tranzactia) comitentului, nu poate apdrea obligatia de comision.

Contractul dintre comisionar si comitent, in sine, nu da nastere obligatiei legale a comisionarului de
a preda bunul comisiei, deoarece comitentul, daca a pierdut interesul pentru rezultatul tranzactiei, poate
anula comanda, iar comisionarul nu va avea dreptul sa ceara comitentului sa preia bunul contractului de
comision??,

Pozitia expusa de A.V. Zaharyina se rezuma la faptul ca consensualitatea contractului de comision
presupune posibilitatea executarii contractului. Esenta raportului de comision este determinata de
interesul comitentului in calitate de client al serviciului contractat — incheierea tranzactiei dorite. Prin
urmare, daca comitentul si-a pierdut interesul pentru tranzactie, atunci este imposibil sa-I fortam sa
receptioneze bunul contractului de comision. Tn plus, comitentul are dreptul legal s3 rezilieze oricand
contractul de comision.

Cu greu putem fi de acord cu aceasta abordare doctrinara noua. Esenta raporturilor de comision nu
consta in necesitatea transmiterii bunului comisionului sau in savarsirea unor actiuni pentru a incheia un
contract de comision. Transmiterea bunului comisiei comitentului Tn temeiul contractului de comision se
efectueaza pe baza doar a unui contract incheiat.

Inclusiv, rezilierea contractului de comision implica aparitia obligatiei de a compensa pierderile
cauzate de anularea comenzii din partea comitentului.

3. Problema privind caracterul contractului de comision —oneros sau nu, ca trasatura specifica a unui
contract de comision comercial, este controversata atat in doctring, cat si in legislatie.

Astfel, profesorul universitar Viorel Gaina clasifica contractul de comision, prin prisma legislatiei
civile si comerciale, in: contract de comision comercial, care are trasatura doar oneroasa si contract de
comision civil care se incheie, de regul3, cu titlu gratuit®3.

Prezinta interes opinia savantilor S. Alekseev si S. Stepanov, ce afirma ca contractul de mandat poate
fi atat oneros, cat si gratuit, astfel incat, in absenta prevederilor despre faptul ca este oneros, se va
considera ca contractul este cu titlu gratuit. Dar, contractul de comision comercial intotdeauna va fi
compensat (oneros), iar comisionarul are, in toate cazurile, dreptul de a primi comisionul de la comitent,
chiar dac3 nu a fost prevazut de contract®.

Opinia conform careia contractul de comision comercial poate fi doar oneros are confirmare legala
incontestabild in Republica Moldova si in tarile post-sovietice (Ucraina, Federatia Rusa, Republica Belarus
etc.). Reglementari similare au fost si in prevederile Codului civil al RSSM din 1964 (art.422), analogic le
regasim si in legislatiile republicilor din cadrul fostei URSS. Totusi, opinia privind faptul cd contractul de
comision comercial este oneros, deoarece asa prevede legislatia unor tari, nu poate fi privita ca un canon,

10 A se vedea: art. 1511 din Codul civil al Republicii Moldova.

11 A se vedea: art. 275 din Codul civil al Republicii Sovietice Federative Socialiste Ruse din 1922.

12 A\V. Zakharyina, Commission agreement. Accounting. Taxes. Arbitration. Moscow: Yurist, 2014, p. 66-67.

13/, G&ina, Contractul de comision in Codul comercial si in proiectul noului Cod civil. in: Revista de Stiinte Juridice, 2006, nr.
1, p. 68, 69.

145, Alekseev, S. Stepanov, Civil law. Moscow: Prospect, 2015 p. 347.
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intrucat conceptul respectiv nu corespunde pe deplin cu natura originard a contractului de comision. in
doctrina unor tari se regaseste afirmatia conform careia onerativitatea este o trasatura obligatorie
pentru contractul de comision; aceasta deriva din ideea ca un contract de comision este, prin natura sa,
un contract pur comercial®.

Citam n acest context si afirmatia savantului M.I. Braghinsky: Dacd stimulul pentru incheierea
contractului de mandat poate fi foarte variat si, mai presus de toate, pentru solutionarea unor necesitati
cotidiene, atunci comitentul are doar un singur stimulent — obtinerea unui profit. Nu intdmpldtor
contractul de comision, férd indoiald, trebuie recunoscut ca o tranzactie comerciald (antreprenoriald)*®.

Astfel, putem concluziona: in pofida situatiei ca contractul de comision a fost mai intens aplicat si
dezvoltat in zona comerciald, acest fapt nu poate fi constatat ca un indicator ferm ca contractul de
comision nu a fost/nu este utilizat si in sfera civila. Privind si prin spectrul evolutiei istorice, aplicarea
contractului de comision in circulatia generala civila nu se afla in contrazicere cu insasi natura juridica a
institutiei comisiei.

Reliefam ca trasatura oneroasa nu formeaza per ansamblu contractul de comision. Spre exemplu,
daca excludem trasatura oneroasa din contractul de vanzare-cumparare, atunci suntem in fata unui altui
contract, distinct. lar daca excludem trasatura oneroasa din caracteristicile contractului de comision,
atunci natura contractului nu se va modifica esential.

4. Diferenta dintre contractul de comision, contractul de agentie si contractul de mandat

Este recunoscut faptul ca contractul de comision comercial se refera la contractele de intermediere.
impreund cu contractul de comision comercial, cele mai frecvente tipuri de contracte intermediare
utilizate de antreprenori sunt: contractul de agentie si contractul de mandat.

Contractele de intermediere sunt utile, intrucat sustin antreprenorii sa isi atinga propriile obiective
prin implicarea unor terte persoane si organizatii. Trebuie remarcat faptul ca alegerea gresita a unuia
dintre contractele de intermediere, care nu corespunde pe deplin obiectivelor si intereselor
antreprenorilor, poate genera niste surprize nedorite.

Prin urmare, pentru a preveni posibilele abuzuri si alte consecinte neasteptate, este important sa se
diferentieze corect contractul de comision comercial de alte contracte de intermediere.

Initial, citam definitiile ce persista in doctrina contractelor de intermediere:

— contractul de comision este un contract in temeiul caruia o parte se obliga pentru un comision, in
numele celeilalte parti, sa savarseasca una sau mai multe tranzactii in nume propriu, dar pe cheltuiala
comitentului;

— contractul de agentie este un contract in temeiul caruia o parte (agent comercial) se obliga sa
furnizeze servicii celeilalte parti (subiectul reprezentat de agent) in incheierea contractelor sau sa
faciliteze incheierea acestora (furnizarea de fapt a serviciilor) din numele acestui subiect si din contul lui;

— contractul de mandat este un contract in temeiul caruia o parte (mandant) imputerniceste cealalta
parte (mandatar) de a o reprezenta la incheierea de acte juridice sau in alt mod de a afecta direct pozitia
juridicd a mandantului in raport cu un tert. Mandatarul, prin acceptarea mandatului, se obligd sa
actioneze in numele si pe contul mandantului, se obliga sa intreprinda anumite actiuni legale in numele
si pe cheltuiala celeilalte parti (mandant). Principalele deosebiri prin care contractul de comision difera
de contractul de agentie si de contractul de mandat sunt urmatoarele:

1. In numele cui actioneazd intermediarul. Conform contractului de comision comercial,
intermediarul comisionar actioneaza intotdeauna in numele sau si nu Tn numele persoanei in interesul
cireia actioneaza (comitentul). in temeiul contractului de mandat, intermediarul mandatar actioneazé in
numele mandantului. Contractul de agentie, la randul sau, la fel ca si contractul de mandat, prevede ca
agentul comercial actioneaza in numele subiectului pe care il reprezinta (principalul).

15 AV. Egorov, Distribution of additional benefits in the commission agreement. Tn: Bulletin of the Supreme Arbitration
Court of the Russian Federation, 2005, no. 1, p. 45-48.

16 ML.I. Braginsky, V.V. Vitryansky, Contract law. Book three: Contracts for the performance of work and the provision of
services. Moscow: Statute, 2012, p. 415.



2. Activitatea intermediarului. In cadrul contractului de comision, activitatea intermediard a
comisionarului consta in savarsirea unor tranzactii. Adicd, in situatia in care comisionarul este
imputernicit sa reprezinte interesele comitentului fata de terti fara scop de a tranzactiona, un astfel de
contract nu poate fi considerat un contract de comision. Spre deosebire de contractul de comision,
contractul de agentie prevede necesitatea ca un agent comercial sa incheie acorduri sau sa faciliteze
incheierea acestora (furnizarea de facto a serviciilor). Observam ca daca agentului comercial i se
incredinteaza incheierea unor tranzactii, atunci continutul activitatilor agentului comercial si ale
comisionarului va coincide (dar agentul comercial, spre deosebire de comisionar, va actiona in numele
subiectului pe care il reprezintd — principalul). in temeiul contractului de mandat, mandatarul efectueaz,
in numele mandantului, anumite actiuni juridice prevazute in contract. Acestea pot fi atat tranzactii
unilaterale, cat si multilaterale. Deosebirea de contractul de comision va consta doar in faptul ca aceste
actiuni sunt efectuate de catre mandatar nu in numele sdu, ci in numele mandantului. De fapt, conceptul
de actiune juridicd este mai larg decat conceptul executarea tranzactiilor.

3. Remunerarea intermediarului. Contratul de comision comercial, ca si contractul de agentie, poate
fi doar oneros. Aceasta este o alta deosebire de contractul de mandat: in dependenta de vointa partilor,
contractul de mandat poate fi atat oneros, cat si gratuit. Doar mandatul indeplinit de catre un profesionist
este prezumat cu titlu oneros.

4. Caracteristica statutului juridic al intermediarului. Privit la general, comisionarul si mandatarul pot
fi orice subiecte inzestrate cu capacitatea juridicd corespunzitoare. In ceea ce priveste contractul de
comision comercial, merita sa atragem atentia la faptul cd comisionarul non-antreprenor poate fi
subiectul ce furnizeaza doar o singura data servicii relevante (in caz ca vor fi actiuni sistematice, el devine
profesionist). Analizand atat contractele de comision comercial, concepute pentru cooperarea pe termen
lung, cat si contractele de agentie, constatam ca cercul potentialilor intermediari se restrange semni-
ficativ. Doar comisionarii profesionisti sau agentii comerciali pot fi subiectii activitatii de intreprinzator.
in plus, servicile de intermediere comerciald pot fi prestate numai de subiectii activititii de
intreprinzator.

5. Obligatiile intermediarului fatd de tert. Aceasta deosebire a contractului de comision de
contractele conexe se referd la faptul in numele cui actioneazi intermediarul. Tntrucat comisionarul
actioneaza in nume propriu, incheind acorduri in favoarea comitentului cu tertii, in consecinta el va fi
responsabil pentru incalcarea termenelor acestor contracte. Mai mult, un tert poate sa nu cunoasca ca
comisionarul incheie cu el o tranzactie nu pentru propriile sale necesitati, ci in conformitate cu acordul
de comisie incheiat cu comitentul.

6. Obiectul contractului*’. Conform contractului de mandat, mandatarul se obligd s intreprind
anumite actiuni juridice in interesul mandantului; in conformitate cu contractul de comision comercial,
comisionarul se obliga sa finalizeze una sau mai multe tranzactii; in temeiul unui contract de agentie,
agentul comercial se obligd, in numele principalului, sa efectueze actiuni juridice si de alta natura. Astfel,
comisionarul are cel mai putine imputerniciri in contractul de comision, deoarece obiectul sau sunt doar
tranzactiile. in timp ce obiectul contractului de mandat pot fi diverse actiuni juridice, nu intotdeauna
reductibile la tranzactii, de exemplu: reprezentarea clientilor in fata autoritatilor publice. In ce priveste
agentul comercial, acesta, prin contractul de agentie, este inzestrat cu imputerniciri largi: pe langa tranzactii
(care este tipic pentru contractele de comision) si alte actiuni juridice, el are dreptul de a intreprinde actiuni
care nu genereaza raporturi juridice intre principal si terti.

Astfel, in pofida similitudinii exterioare a acestor contracte de intermediere, fiecare dintre ele are
propriile sale trasaturi distinctive, propriile sale caracteristici si implica anumite relatii intre parti.

Atunci cand suntem pusi in situatia de a alege un contract de intermediere, trebuie s ne conducem
dupa:

— scopul incheierii contractului (este necesar sa se incheie doar o singura tranzactie pentru
instrdinarea proprietatii sau este necesara o cooperare continua in timp, unde intermediarul este obligat
sa efectueze atat actiuni juridice, cat si actiuni faptice);

17 D. Yurova, Just about commission agreements, commissions and agency services. 2017. A se vedea:
https://thewallmagazine.ru/simply-on-contracts-of-commission-assignment-agency/.
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— subiecti, nivelul relatiilor dintre subiecti (subiectii sunt in relatii de rudenie, iar intermediarul
intentioneaza sa actioneze in numele rudei sale in mod gratuit sau subiectii sunt entitati profesionale in
afaceri).

Concluzii

Scopul prezentului studiu rezida in analiza stiintifica si teoretica a contractului de comision comercial
ce cunoaste o bogata evolutie istorica, influentand semnificativ relatiile comerciale (de intreprinzator).

Atat doctrina, cat si legislatia multor tari identifica opinii diferite fata de natura, trasaturile,
elementele ce deriva din contractul de comision comercial.

Cu toate acestea, se contureaza puncte comune ce si formeaza de fapt contractul de comision,
printre care: o parte se obligd sa savarseasca una sau mai multe tranzactii In nume propriu, In numele
celeilalte parti.

Fiind un studiu primar, a fost posibil de a cuprinde in el doar niste elemente introductive ale
contractului de comision comercial, din motivul constatarii unor problematici impunatoare ce urmeaza
a fi cercetate separat.



